






Shopping, Money, and Higher Values
Abstract
In our consumerist world, our sense of values centers around the possession of money and 
the possibility of buying things we have never imagined we need. Shopping has become our 
lifestyle and even our sense of freedom seems to reduce to a choice between the brands. I 
examine this state of affairs from three perspectives: apologetic, critical, and one attempt-
ing to balance our obsession with money with a proper understanding of higher values. 









life. Boucicaut  transformed a  few filthy streets of Paris  into a  fantasyland, 
where the culture of limitless desire could run rampant. The Bon Marché was 












Bon marché  means  inexpensive,  cheap. The 
store  was  architecturally  constructed  by  a 
young and then relatively unknown architect, 
Gustave  Eiffel,  who  became  world-known 
after his designing of the Eiffel tower (com-
pleted  in 1889).  I  give  the dates of  the Bon 
Marché’s  foundation  following  Krznaric, 
2011: 124–125. Other  sources have 1838 as 
the date of the founding of the Bon Marché, 






































ever before  in  the history of  the world. Why not,  then,  just  enjoy  the mo-
ment?
I find this kind of sentiment in a currently popular book by Yuval Noah Hara-
ri, Sapiens: A Brief History of Humankind. In a short period of time – first 
published  in Hebrew in 2011, and  then  in English  in 2014 –  this book has 
been  translated  into 45 world’s  languages and has become an  international 
bestseller  (with  over  one  million  copies  sold  on Amazon.com).  Harari  re-
constructs  our  human  history  within  a  framework  provided  by  the  natural 
sciences, particularly  evolutionary biology. One of his  central  ideas  is  that 
“sapiens” managed to survive and came to dominate the globe because it is 
the only animal that can cooperate flexibly within large numbers. This ability 
to cooperate  in  large numbers arises, according  to Harari,  from our unique 































































It  is  an  instrument  of  local  and  international  commerce.  Neither  grammar 
nor money has any absolute (or intrinsic, or inherent) value. The sentences 
of our language can be grammatically correct or incorrect, but, once we re-
alize  that  they are  correct  and  thus  capable of general  communication,  the 
question transforms into the one dealing with the meaning and value of what 


























cians”  (Graeber,  2014:  343). Although  written  decades  before  the  opening 
of the Bon Marché, Goethe’s Faust anticipates the modern financial “alche-
mism”, which Goethe calls by another (and according to Graeber far more ap-



















Goethe  makes  his  Faust  bargain  with  the  devil  (Mephistopheles),  but  that 
bargain does not destroy him. Graeber seems to overlook that. Faust is saved 












































Trust  (Vertrauen) and  faith  (Glaube) are not 
identical  for  Hartmann,  but  they  are  inti-
mately connected. For his discussion of these 
values and intricate connections, see chapter 







This  sensing  may  be  erroneous.  Faith  is  forever  an  adventure.  It  is  always  at  bottom  ‘blind 
faith’.” (Hartmann, 2003: 292–293)



































































the  upward  striving  of  humanity,  toward  the  development  of  our  personal 
values.
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Predrag Cicovacki
Kupovanje, novac i više vrijednosti
Sažetak
U našem konzumerističkom svijetu, naš se osjećaj za vrijednosti usredišnjuje oko posjedovanja 
novca i mogućnosti kupovanja stvari za koje nikada nismo zamišljali da ih trebamo. Kupova-
nje je postalo naš način života i čak kao da se naš osjećaj za slobodu reducira na izbor među 
oznacima. Sagledavam ovo stanje stvari iz tri perspektive: apologetske, kritičke i treće, kojom 
se pokušava uravnotežiti našu opsjednutost novcem putem ispravnog razumijevanja viših vrijed­
















Einkaufen, Geld und höhere Werte
Zusammenfassung
In unserer Konsumwelt zentriert sich unser Wertgefühl um den Geldbesitz und die Möglichkeit 
zum Einkauf der Dinge, von denen wir nie gedacht haben, dass wir sie brauchen. Das Einkaufen 
ist zu unserem Lebensstil geworden und überdies scheint sich unser Freiheitsgefühl auf die Wahl 
zwischen den Marken zu reduzieren. Diesen Sachverhalt betrachte ich aus drei Perspektiven: 
der apologetischen, der kritischen und aus der dritten Perspektive, aus der man unsere Be-
sessenheit von Geld durch das richtige Verständnis höherer Werte auszubalancieren versucht. 
Indem ich Nicolai Hartmann folge, versuche ich, den letzten der drei Blickwinkel zu explizieren, 




Achats, argent et des valeurs plus élevées
Résume
Dans notre monde consumériste, notre sens des valeurs est centré autour de la possession d’ar-
gent et la possibilité d’acheter des choses dont nous n’avions jamais imaginé avoir besoin. 
Acheter est devenu notre style de vie et même notre sentiment de liberté semble se réduire à un 
choix entre les marques. J’examine cet état de choses sous trois perspectives : apologétique, cri-
tique et une troisième, à savoir une tentative d’équilibrer notre obsession pour l’argent avec une 
compréhension appropriée des valeurs plus élevées. A la suite de Nicolaï Hartmann, j’essaye 
d’expliquer, de défendre et de développer davantage le dernier de ces points de vue.
Mots-clés
consumérisme, argent, valeurs, achats, liberté, marques, Nicolai Hartmann
